Ris — et lite gryn med stor betydning. Ris er en stor del av den daglige ernaringen for over
3,5 milliarder mennesker verden rundt, og risdyrking star for levebradet for 20 % av verdens
befolkning. Men tradisjonell risdyrking bruker rundt 40 % av verdens kunstige vanning og er
ansvarlig for opptil 10 % av globale klimagassutslipp.

Som produsenter av BEN’S ORIGINAL™ — et av verdens mest populaere rismerker — er det viktig
for oss @ samarbeide med andre for & drive transformerende endringer.

Vi har forpliktet oss til & anskaffe risen var pa en mate som skaper fordeler bade for bgnder, miljoet
og industrien. Ved & samarbeide i offentlige og private partnerskap og pa bakken med bgndene
kan vi statte risavlinger av hay kvalitet for milliarder av mennesker rundt i verden som er avhengig
av den for bade mat og levebrad. Vi er banebrytere nar det gjelder beerekraftig rispraksis. Mars
Food var de farste i bransjen til & anskaffe 100 % av risen fra bender som jobber mot standarden
Plattform for baerekraftig ris innen 2020.

Hittil er over 99 % av risen var blitt anskaffet fra bgnder som jobber mot standarden plattform for
baerekraftig ris. Vi er ogsa blant de forste som innferte den nye forsikringsordningen til plattformen
for baerekraftig ris, som er verdens farste frivillige baerekraftstandard for ris.

| tillegg til vart kontinuerlige arbeid med risanskaffelse startet vi tidlig i 2021 vare nye femarige
forpliktelser til & drive sterkere tiltak for & levere Bedre mat i dag. En bedre verden i morgen.

Disse nye forpliktelsene inntil 2025 inkluderer tiltak vedrgrende plast og benders levebred, fordi
levering av mat som er sunn, ikke ber ga pa bekostning av mennesker eller planeten.

Vi mener at et baerekraftig produkt i emballasje som ikke er det, ikke kan kalles baerekraftig. Derfor
revurderer vi maten vi pakker pa. | 2021 i Storbritannia lanserte vi var farste resirkuleringsklare
rispose i mono-polypropylen (PP), som kan tilberedes i mikrobalgeovn. Denne banebrytende
teknologien ble utviklet sammen med var globale emballasjepartner Amcor og gjgr det mulig for
posepakningene til Mars Foods kjente merker, inkludert BEN’S ORIGINAL™ & kunne resirkuleres
overalt der infrastrukturen finnes.

Mars’ vannforvaltningsmal er & halvere avstanden var til beerekraftig vannforbruk innen 2025 og
sikre at vannforbruk i alle nedbgrfeltene i verdikjeden var er innenfor fornybare nivaer pa lang sikt.
Hittil har vi oppnadd 10 % reduksjon.

Vannforvaltning er ikke bare bra for planeten, men bidrar ogsa til & stgtte bgnder pa veien mot
gkonomisk stabilitet. For eksempel viser resultater fra risbgndene vare i India og Pakistan en
reduksjon pa 30 % i vannforbruk, sammen med en gkning i avlingene pa 8 % og en gjennomsnittlig
gkning pa rundt 30 % i inntekt for familiene gjennom disse programmene.

| dag er 96 % av bgndene vare pa vei mot beerekraftig inntekt gjennom programmer som
kombinerer god jordbrukspraksis, tilgang til den nyeste plantevitenskapen og/eller annen
kontinuerlig innsats som er ment & gke inntektene deres. For eksempel har bgnder i Thailand som
jobber i trad med plattformen for baerekraftig ris, gkt inntektene sine med over 40 % pé grunn

av starre avlinger og ikke minst reduserte kostnader ved a bruke frg og innsatsmidler i optimale
mengder.

Arbeidet vart med beerekraftig ris er en del av Mars, Incorporateds bredere plan, Berekraftig i
generasjoner.

Mars transformerer maten vi driver forretning pa. Enten vi erstatter plastemballasje med
miljovennlige materialer, fremmer global forskning i kritiske utfordringer nar det gjelder
mattrygghet eller tenker ut nye mater a kjgpe ravarene vare pa — sa innoverer vi kontinuerlig for a
drive positive endringer for mennesker og planeten.

FNs baerekraftsmal er en svaert god veiledning for den neste generasjonen av vekst. Innsatsen
var vil riktignok bidra til & oppna flere av malene, men vi har tatt den strategiske beslutningen
a fokusere pa tre mal som er mest i trad med s@ylene i var egen plan, Barekraftig i
generasjoner.«Sustainable in a Generation».

Derfor lanserte vi planen Barekraftig i generasjoner i september 2017. Baerekraftig i generasjoner
har tre sammenkoblede strategiske sayler som vi mener er viktige for baerekraftig vekst:

1. Healthy Planet - Sunn planet
2. Thriving People - Mennesker som trives
3. Nourishing Wellbeing -Fremming av velferd

Siden vi lanserte Baerekraftig i generasjoner i 2017 med en ferste investering pa én milliard
dollar, har vi oppnadd reduksjon av miljgpavirkningen var, vi har forbedret liv pa arbeidsplasser, i
forsyningskjeder og samfunn der vi arbeider, pa en meningsfull méate, og vi hjelper milliarder av
mennesker og kjeeledyrene deres & fa sunnere og lykkeligere liv i dag og i tiden fremover.


https://www.mars.com/sustainability-plan

